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Une étude de référence pour...
 identifier les segments de marchés chaussures
les plus dynamiques,
e analyser les tendances produits,

« comparer les évolutions des parts de marchés
des différents circuits de distribution,

e comparer les variations de prix d’une saison
sur l'autre.
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Cette étude s’appuie sur un panel représentatif de plus de
3.000 personnes, agées de 15 ans et plus, interrogées
tous les mois sur leurs achats chaussures.

Le Bilan des ventes de I’Automne - Hiver 2009/10

e analyse de facon précise et détaillée les ventes de chaussures en
France, de septembre 2009 a février 2010.

e« couvre I’ensemble des segments du marché : de la chaussure de
ville aux articles d’intérieur en passant par la chaussure de sport.

e« s’attache a tous les réseaux de distribution: des spécialistes
(détaillants et succursalistes) aux non spécialistes (magasins de sport,
magasins d'habillement, grandes surfaces alimentaires, VPC, ...).

Les principales tendances de cette saison

= La saison automne-hiver 2009/2010 se déroule dans un contexte
météorologique favorable aux ventes, grace au froid et a la neige
abondante ayant entrainé des achats de produits chauds.

= Le contexte économique est morose mais la consommation du cuir-textile
remonte au 4*™ trimestre 2009.

= Le marché de la chaussure homme est le plus actif.
= Les détaillants et les grandes surfaces alimentaires tirent leur épingle du
jeu. Au contraire, les succursalistes GSS et les magasins de sport

enregistrent une diminution de leurs ventes.

= Suivant la tendance de la saison précédente, la chaussure montante et
notamment la botte réalise une excellente saison.

RETROUVEZ L'ENSEMBLE DES RESULTATS DANS
LE BILAN AUTOMNE HIVER 2009/10
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