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Une étude de référence pour... 
 
 
 identifier les segments de marchés chaussures les 

plus dynamiques, 
 

 analyser les tendances produits, 
 

 comparer les évolutions des parts de marchés des 
différents circuits de distribution, 

 

 comparer les variations de prix d’une saison sur 
l’autre. 
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Cette étude s’appuie sur un panel représentatif  de plus de 
3.000 personnes, âgées de 15 ans et plus, interrogées 
tous les mois sur leurs achats chaussures.  
 
Le Bilan des ventes de l’Automne - Hiver 2008/09 
 

 analyse de façon précise et détaillée les ventes de chaussures en 
France, de septembre 2008 à février 2009. 

 
 couvre l’ensemble des segments du marché : de la chaussure de 

ville aux articles d’intérieur en passant par la chaussure de sport. 
 

 s’attache à tous les réseaux de distribution : des spécialistes 
(détaillants et succursalistes) aux non spécialistes (magasins de sport, 
magasins d'habillement, grandes surfaces alimentaires, VPC, …). 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 La saison automne-hiver 2008/09 se déroule dans un contexte économique 
très défavorable. Le marché de la chaussure affiche de meilleurs résultats 
que le textile-habillement, 

 
 Le marché de la chaussure femme est malgré tout bien orienté, tandis que 

les marchés enfant et surtout homme connaissent des résultats plus 
difficiles, 

 
 Les chaînes de magasins installées en centre-ville et en centre commercial 

sont les plus offensives sur le marché de la chaussure, 
 
 la saison automne-hiver 2008/09 est marquée par la bonne tenue des 

chaussures montantes, bottes et bottines, des talons hauts, mais aussi des 
chaussures de sport et loisirs. 

 
 
 

RETROUVEZ L'ENSEMBLE DES RESULTATS DANS 

LE BILAN AUTOMNE HIVER 2008/09 

Les principales tendances de cette saison 
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� Oui, je souhaite être informé(e) de la parution de chaque bilan saisonnier 
Adresse email : ……………………………………………………………………………………………. 

 
� Règlement par chèque d’un montant de _______________ € à l’ordre de AS2C 
 (L’étude me sera adressée immédiatement, accompagnée d’une facture acquittée) 

� Je réglerai à réception de la facture 

 � Mon règlement sera effectué par virement bancaire  

  BRED – PARIS OPERA - RIB 10107 00175 00121019665 26 
 (Dans ces deux derniers cas, l’étude me sera adressée dés réception du règlement) 
 

 
 
Adresse de livraison  
Société : ....................................................................  
� M � Mme � Mlle 
Nom : .........................................................................  
Prénom : ....................................................................  
Fonction : ...................................................................  
Adresse : ....................................................................  
.....................................................................................   
Code postal .............................................................  
Ville : .........................................................................  
Pays : .........................................................................  
 :..............................................................................  
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.....................................................................................  
Code postal ..............................................................  
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